ΣΤΕΡΓΙΟΣ ∆ΕΛΙΑΛΗΣ
Good Design = Good business

"Design και Πολιτισμός" - 3 ∆εκ. 2012

Ενα "δείπνο" στο περιοδικό Domus, Απρίλιος 2004 (Τευχος 869) / Το Domus και καλεσμένοι οι αρχιτέκτονες και designers: Vico Magistretti, Ettore Sottsass, Alesandro Mendini, Enzo Mari, Andrea Branzi, τρώνε και κουβεντιάζουν για τον "ορισμό" του industrial design:

(ES = Ettore Sottsass, D = Domus)

ES: Students often don't know what to do. They sit in front of a computer waiting for the screen to make something happen. I once had a British collaborator. He was young, he seemed bright. One day, while chatting, I mentioned the name of Dionysos.

He looked at me and said, "What's that?" I told him: "Listen here, if you don't know who Dionysos is, out the door with you!"

D: Is Dionysos really so important?

ES: If a British designer does not know what type of divinity Dionysos was -ferocious, happy, drunk. sexually active- he cannot know what he's designing. Dionysos represents the Mediterranean, which is already in itself an existential catalogue of smells, colors, special vegetation, ancient ghosts...When I design 1 think of that world, because it's in my head. Naturally, not everyone needs to know what the Meditteranean is; one could have the same attention for other places, for example India, where people have nothing: they eat with their hands, they put food on a banana leaf, for clothes they have a square of cloth, they sit on the ground, so they don't have tables and chairs. The only object everyone has is a bowl for liquids, and that bowl takes on a true, high sense of sacredness in their lives. Because it's all they have to survive. A designer needs to know that objects can become instruments for existential rites, and not only things that are looked at and sometimes distractedly used. To drink water from a waxed paper cup on the highway and to drink it from a crystal goblet are different gestures. In tha first case, you almost forget that you exist as you drink; in the second, for the goblet's weight, fragility, transparency and non-taste, you realize that you have in your hand an instrument that makes you reflect upon how you are living at that moment. You register these differences and you make an issue of these things only if you know life well: the lives, the ancient stories, the ghosts of the past and those of the future...

D: Is that what industrial Design is?

ES: No, that's not Industrial Design, it's Design.

___

Το 1908 κυκλοφορεί το μανιφέστο του Adolf Loos "Κόσμημα και Έγκλημα".

(Ο πολιτισμένος άνθρωπος δεν "διακοσμήται" και δεν "διακοσμεί".)

Επτά χρόνια αργότερα ο Loos γνωρίζει τον νεαρό Ludwig Wittgenstein, στην Βιέννη. Το 1926 ο φιλόσοφος Wittgenstein, σχεδιάζει το σπίτι της αδελφής του, σχεδιάζοντας παράλληλα όλο τον εξοπλισμό. Από τα σώματα του καλοριφέρ έως τα μεταλλικά πόμολα των θυρών.

Η γερμανική εταιρία FSB, παράγει ακόμα το πόμολο του φιλοσόφου και το χρησιμοποιεί ως λογότυπό της.

(Στις δύο παραδοσιακά βιομηχανικές χώρες, την Αγγλία και τη Γερμανία, το ενδιαφέρον για το design αλλά και η εκπαίδευση σε αυτό το χώρο ξεκίνησε με μία δέσμευση στην ιδέα ότι η βιομηχανία αποτελεί αναπόσπαστο τμήμα του πολιτισμού).

Ο Mies Van Der Rohe, όρισε το μοντέρνο κίνημα με το "Less is More".

O Venturi αντιπροτείνει το "Less is Bore" στα "xρυσά" χρόνια του post-modern, προτρέποντας μας να μάθουμε από την αισθητική του Las Vegas.

Τα "κινήματα" αλλάζουν. Μετά το "Post", ένα "νέο μοντέρνο" - ενδιάμεσα "high tech" - μετά "minimal", ξανά "άχρηστη" ή "σοφιστικέ" διακόσμηση.

Όλα -σχεδόν- τα επαγγέλματα παίρνουν το πρόθεμα design.

Παρασέρνοντας και την δουλειά του product graphics και packaging designer, σε "τάσεις" - "μόδα" - "στυλ", άκρατη -άχρηστη-παραγωγή και κατανάλωση, προσφέροντας του ενίοτε τον τίτλο του "star".

O Dieter Rams -διευθυντής του τμήματος design της εταιρίας Braun για 30 χρόνια- περιέγραψε κάποτε την ιδανική οικιακή συσκευή σαν έναν καλό Άγγλο μπατλερ: "Αόρατος όταν δεν είναι απαραίτητος, αλλά παράλληλα έτοιμος να λειτουργήσει αποτελεσματικά μόλις χρειαστεί."

Και υποστηρίζει πώς "Less but Better".

__

Ο τίτλος του συνεδρίου που οργανώνει ο Οργανισμός Πνευματικής Ιδιοκτησίας η φράση του Thomas Watchon Jr. (IBM) το 1950 "Good design is Good Business".

Το 1947 είχε οργανωθεί στο Buffalo Fine Arts Academy η έκθεση (και κατάλογος) με τίτλο "Good Design is Your Business".

O Le Corbusier είχε πει: "Good Design is Intelligence Made Visible"

O Designer Richar Sapper, (με σπουδές: φιλοσοφία, ανατομία, graphics και οικονομικά) πως "Design είναι η Tέχνη του Eφικτού" (βοηθά η παιδεία, αγωγή, παρατήρηση, περιέργεια, γνώση, δουλεία).

O graphic designer Milton Glaser, "δουλεύει" με αναφορές και μνήμες και ιστορίες του κόσμου, λαών και πολιτισμών. Και παρόλο που το design δεν είναι τέχνη, είναι εφαρμοσμένη τέχνη, προτείνει η λέξη - έννοια - τέχνη να αντικατασταθεί με την λέξη - έννοια δουλειά.

Ο Milton Glaser, το 1968 σχεδίασε μια αφίσα για να "παρουσιάσει", "προωθήσει", "πουλήσει" την γραφομηχανή Valentine, σχεδιασμένη από τον designer Ettore Sottsass, για την ιταλική εταιρία Olivetti. 

Με φόντο ένα τμήμα του πίνακα του Piero Di Cosimo του 1500, "Ο Θάνατος της Πρόκριδας" και την κόκκινη, φορητή, πλαστική, γραφομηχανή σε μια γωνιά.

Η γερμανική αεροπορική εταιρία Lufthansa, με χιούμορ μας θυμίζει: 

"To Do is to Be" - Nietzche

"To Be is to Do" - Kant

"To Be Do Be Do" - Sinatra

Και ο βρετανός designer Alan Fletcher δηλώνει πώς: το design δεν είναι επάγγελμα - είναι τρόπος ζωής //

___

Ευχαριστώ όλους σας,

τον Οργανισμό Βιομηχανικής Ιδιοκτησίας 

& ιδιαίτερα την κυρία Ράνια Ζαχαροπούλου. 

